





PROMOS

PROMOS

SHOPPING DESTINATIONS MAKER

Area Commerciale Valmontone

TIPOLOGIA DI PROGETTO
New

TIPOLOGIA DI ASSET
Retail

PRESENTATO DA
PROMOS
WWW.promosgroup.it

DOVE/QUANDO? D E S C R I Z2 1 O N E

| Citta: Valmontone (RM) La nuova Area Commerciale Valmontone sorge

su un’area di 60.000 mq, in una posizione strategica

a ridosso dell’Autostrada A1 Roma/Napoli, contribuendo
a trasformare la zona in uno dei poli commerciali

| Regione: Lazio
| Sviluppatore/i: PROMOS

| Proprieta/Investitore/i: PROMOS Development Srl integrati piu rilevanti del Centro-Sud ltalia.
| Data di apertura: 2026/2027 La Fase 1 & gia completata e segna l'avvio del progetto,
| Totale GLA: 15.600 m? con l'apertura di McDonald’s a fine 2025 e di un

- i supermercato prevista nel 2026. La Fase 2 prevede
| N° di brands/stores: 10 ulteriori 12.600 mq di nuove superfici (apertura nella
| Bacino di utenza: 7 MIn abitanti nei 90’ auto prima meta del 2027).

€ 20 Min turisti L'intervento complessivo, oltre 15.000 mq, ospitera

medie superfici GDO, food, fashion e arredo, con un
tenant mix complementare per valorizzare e potenziare
I'offerta e I'attrattivita del territorio.

COSA CERCHIAMO
Fashion & lifestyle retailers
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RUSTIONI&PARTNERS

Rustioni&partners

ESTATE ADVISOR

I

Manifattura Tabacchi Verona

TIPOLOGIA DI PROGETTO
Rigenerazione Urbana

TIPOLOGIA DI ASSET
Retail, food & beverage, tempo libero, uffici e hotel

PRESENTATO DA
Rustioni&Partners
www.rustioni-partners.com

DOVE/QUANDO?

| Citta: Verona

| Regione: Veneto

| Sviluppatore/i: VR.RE Srl

| Proprieta/Investitore/i: Supernova
| Architect(s): Snohetta

| Data di apertura: 2028

| Totale GLA: 40.000 m?

| N° di posti auto: 900

| N° di brands/stores: 22

| Bacino di utenza: 724.000 abitanti entro 30 minuti
in auto

COSA CERCHIAMO

Corporate offices/headquarters for companies
* Supermarket ¢ Retailers * Food & beverage

* People services shops

D ESCRI Z1 ONE

Situata in posizione strategica, Manifattura Tabacchi
rappresenta il punto di connessione tra la porta sud

di Verona, Veronafiere e la riqualificazione dell’ex scalo
ferroviario. La mobilita dolce & al centro dell’iniziativa,
con percorsi pedonali e ciclabili interni che si snodano
attraverso un sistema di piazze, tra cui la simbolica
Piazza della Ciminiera, un ponte pedonale e una piazza
pubblica a sud del sito che colleghera Manifattura
Tabacchi a Veronafiere, oltre alla fermata prevista

su Viale del Lavoro come parte della nuova linea
filoviaria cittadina. Il progetto prevede edifici

ad alta efficienza energetica anche grazie all’utilizzo

di tecnologie basate su energie rinnovabili, in linea

con i piu elevati standard di certificazione LEED.
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SAVILLS

savills

TIPOLOGIA DI PROGETTO
Refurbishment

TIPOLOGIA DI ASSET

Retail

PRESENTATO DA
Savills, CBRE
bim-milano.com

DOVE/QUANDO?

| Citta: Milano

| Regione: Lombardia

| Proprieta/Investitore/i: Aermont Capital, Kervis SGR
| Totale GLA: 3.400 m?

| N° di brands/stores: 12

| Bacino di utenza: Bicocca

COSA CERCHIAMO
Restaurant and F&B chains ¢ Leisure concepts
* People services

D ESCRI Z1 ONE

BiM, Dove Bicocca Incontra Milano, € un importante
progetto di rigenerazione urbana di un intero isolato;
firmato da Piuarch e Antonio Perazzi, & finalizzato
alla riqualificazione in una logica di ‘retrofitting’ degli
edifici con un’area di oltre 50.000 m? a destinazione
direzionale, retail, spazi verdi e giardino. Si propone
come modello di riqualificazione autenticamente
sostenibile, trasformando gli spazi in Classe A

e rispondendo ai piu alti requisiti di ESG e sostenibilita.
Gli spazi in Pirelli 10 sono aperti al pubblico

mentre l'intervento su Innovazione 3 si concludera

a gennaio 2027.
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SAVILLS

savills

ChoruslLife

TIPOLOGIA DI PROGETTO
New

TIPOLOGIA DI ASSET
Retail / Leisure

PRESENTATO DA
Savills
choruslife.com

DOVE/QUANDO?

| Citta: Bergamo

| Regione: Lombardia

| Sviluppatore/i: Costim

| Proprieta/ Investitore/i: ChorusLife S.p.A., Polifin Group
| Architect(s): Joseph Di Pasquale

| Data di apertura: Ottobre 2025

| Totale GLA: 10.000 m?

| N° di brands/stores: 30

| Bacino di utenza: 2,5 Min

COSA CERCHIAMO
Fashion & lifestyle retailers ¢« Restaurant and F&B chains
* Leisure concepts ¢ People services ¢ Eventi

D E S CR Z | O N E

ChorusLife & un progetto innovativo di rigenerazione
urbana che unisce benessere, intrattenimento

e qualita della vita in un ambiente connesso, moderno,
sostenibile, ma fortemente connaturato alle eccellenze
del suo territorio. Un nuovo polo urbano a pochi minuti
dal centro, un sistema di servizi dedicato a cittadini,
residenti, visitatori e professionisti: 10000 m? di retail,
Hotel 4* Superior con ristorante rooftop panoramico,
aree F&B, un’Arena da 6 500 posti per eventi e grandi
spettacoli dal vivo, residenze di pregio e una wellness
spa di 9000 m?.
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SAVILLS

savills

-

TIPOLOGIA DI PROGETTO
Refurbishment

TIPOLOGIA DI ASSET

Retail
PRESENTATO DA
Savills
DOVE/QUANDO? D E S CRI Z 1 ONE
| Citta: Reggello (FI) - Fraz. Leccio Leccio Outlet rappresenta una rinomata destinazione per

lo shopping di lusso. Grazie alla sua location in un’area

| Regione: Toscana X azl : / .
caratterizzata dalla fortissima concentrazione di marchi

| Proprieta/Investitore/i: Holding 1S.r.l. di alta moda, & oggi meta di milioni di visitatori, con una
(ANAV Investment Group) forte componente turistica internazionale di alto livello.

| Architect(s): Joseph Di Pasquale L’asset sara oggetto di un intervento di riqualificazione

| Totale GLA: 6.752m? volto a migliorare la connettivita con le altre componenti

| N° di brands/stores: 19 retail presenti nell’area ed a rendere piu piacevole

e completa I'esperienza di visita. Il progetto vedra

la realizzazione di nuovi negozi, 'upgrade delle aree

comuni e la creazione di percorsi protetti. E’ previsto
inoltre il potenziamento del F&B, per creare un punto
di forte attrazione per i tutti i visitatori del comparto

| Bacino di utenza: Toscana

COSA CERCHIAMO
Food&Beverage ¢ Fashion e Beni per la Persona.
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SAVILLS

savills

= =

Manifattura Tabacchi

TIPOLOGIA DI PROGETTO
Extension/Refurbishment

TIPOLOGIA DI ASSET
Retail / Residential

PRESENTATO DA
Savills
www.manifatturatabacchi.com

DOVE/QUANDO? D E S C R I Z2 1 O N E

| Citta: Firenze

| Regione: Toscana

| Proprieta/Investitore/i: Aermont & CDP
| Totale GLA: 11.300 m?

| N° di brands/stores: 30

COSA CERCHIAMO
Fashion & lifestyle retailers ¢ Leisure concepts
* People services ¢ Pop up & temporary stores

Il progetto di riqualificazione prevede la trasformazione
dell’area industriale storica fiorentina entro il 2028:

16 edifici - ca. 110000 m? - saranno destinati a uffici

e negozi all’avanguardia, spazi dedicati alla formazione,
residenze di design, luoghi di cultura e parchi pubblici.
Un nuovo quartiere creativo, connesso a livello globale
e proiettato verso il futuro. 11300 m? dedicati a boutique
e ristoranti, fondamentali al tessuto urbano, abitato

da studenti di Polimoda e da lavoratori dei diversi
headqguarters, tra cui Synlab ed EY, oltre ai futuri
residenti e visitatori.
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SAVILLS

savills

CC Tanit

TIPOLOGIA DI PROGETTO
Refurbishment

TIPOLOGIA DI ASSET
Retail

PRESENTATO DA
Savills
www.galleriatanit.it

DOVE/QUANDO? D E S C R I Z2 1 O N E

| Citta: Sassari Il Centro Commerciale Tanit & stato oggetto di un
importante intervento di restyling che ha previsto

| Regione: Sardegna ’ ) ; . A
la ristrutturazione e rimodulazione di ~2.000 m?

| Sviluppatore/i: Sonae Sierra al primo piano. L'obiettivo € stato razionalizzare i flussi
| Proprieta/Investitore/i: BPER Banca di traffico nella galleria, creare una nuova e moderna
| Totale GLA: 22.000 m? food court e consentire I'inserimento di una media

o A i superficie. Al termine dei lavori, la galleria risulta

| N° di brands/stores: 35 ammodernata e arricchita con nuovi negozi, ristoranti
| Bacino di utenza: Sassari e servizi. La nuova piazza ospita una food court

con sedute confortevoli, pensata come luogo di
aggregazione per studiare, lavorare o concedersi

una pausa.

COSA CERCHIAMO
Fashion & lifestyle retailers « People services
* Beni per la casa
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SONAE SIERRA

Centro Commerciale Le Terrazze

TIPOLOGIA DI PROGETTO
Centro Commerciale

TIPOLOGIA DI ASSET

Retail

PRESENTATO DA
Sonae Sierra
www.le-terrazze.it

DOVE/QUANDO?

| Citta: La Spezia

| Regione: Liguria

| Sviluppatore/i: Sonae Sierra

| Proprieta/ Investitore/i: Le Terrazze Shopping Centre
1- Talea

| Architect(s): Sonae Sierra / Reify
| Data di apertura: 21 marzo 2012

| Totale GLA: 38.500 m?

| N° di brands/ stores: 100

| Bacino di utenza: 301.325

COSA CERCHIAMO

Fashion & lifestyle retailers ¢ Digital Native Vertical
Brands ¢ Restaurant and F&B chains ¢ Leisure concepts
« People services * Corporate offices/ ESG service
providers (Solar panel, Electric car recharging...)

D ESCRI Z 1

Il centro commerciale Le Terrazze, inaugurato nel 2012,
si distingue per un’architettura innovativa in armonia
con il paesaggio strettamente legato alla storia

e alla particolare conformazione del territorio.

Un centro unico nel suo genere nella regione Liguria,
punta all’innovazione non solo in termini di design,
ma anche di sostenibilita, gli arredi sono realizzati
con materiali naturali come il legno e con I'utilizzo

di illuminazione led a basso consumo. La terrazza si
rivela come un’autentica oasi urbana, uno spazio
accogliente nella cura degli spazi

e la grande varieta di piante presenti nel giardino
verticale, sottolineano un approccio ecologico.

O N E

Certificato BREEAM In-Use, con valutazioni “Excellent”
sia per la Asset Performance sia per il Building
Management, premia un modello di gestione
ambientale solido e in costante miglioramento.

Tra le principali azioni figurano la conversione completa
dell’illuminazione interna delle aree comuni a tecnologia
LED, la regolazione dei flussi idrici nei rubinetti

e la riduzione dell’acqua utilizzata dagli sciacquoni

nei bagni comuni.
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SONAE SIERRA

Gli Orsi

TIPOLOGIA DI PROGETTO
New / extension/refurbishment

TIPOLOGIA DI ASSET
Retail / Hospitality / Office / Residential / Leisure

PRESENTATO DA
Sonae Sierra
www.gliorsi.it

DOVE/QUANDO? D E S C R I Z2 1 O N E

| Citta: Biella Il centro commerciale Gli Orsi, inaugurato nel 2008,
si distingue per un’architettura innovativa ispirata al

| Regione: Piemonte : - . aid
patrimonio storico e culturale locale. Il nome richiama

| Sviluppatore/i: Sonae Sierra lo stemma araldico di Biella e il legame con il territorio,
| Data di apertura: 30 ottobre 2008 mentre il progetto rende omaggio alla natura e alla

| Totale GLA: 41.200 m? tradizione tessile.

| N° di brands/ stores: 105 Certificato BREEAM In-Use, il centro promuove

sostenibilita ed efficienza energetica attraverso nuovi
investimenti sulle pompe di calore elettriche, pannelli
fotovoltaici e interventi di riduzione dei consumi idrici.

| Bacino di utenza: 171.428

COSA CERCHIAMO

Fashion & lifestyle retailers ¢ Digital Native Vertical
Brands ¢ Restaurant and F&B chains ¢ Leisure concepts
* People services ¢ Corporate offices « ESG service
providers (Solar panel, Electric car recharging...) * Other
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SVICOM

Svicom

REAL ESTATE MANAGERS

i WHWIHHN

TRy ——

Centro Marche

TIPOLOGIA DI PROGETTO
Extension/Refurbishment

TIPOLOGIA DI ASSET
Retail / Leisure

PRESENTATO DA
Svicom S.p.a. Societa Benefit

DOVE/QUANDO? D E S CRI Z 1 ONE
| Cittd: Camerano (AN) Centro Marche nasce dal refurbishment e ampliamento
| Regione: Marche di Grotte Center per diventare I'unico Retail & Leisure

Resort della regione, con una GLA totale di 34.111 mq.

| Sviluppatore/i: Eurofund Accanto a brand gia presenti come Decathlon, H&M,

| Proprieta/Investitore/i: Frasers, Eurofund Retail Calliope e Terranova, arriveranno nuovi tenant nei settori
Holdco | Sarl F&B, fashion e leisure, tra cui Primark con uno store di
| Architect(s): BroadwayMalyan, Mygg oltre 3.700 ma. Il Centro offrira spazi allaperto pensati

per far vivere a ospiti e famiglie un’esperienza unica tra

| Data di apertura: 4Q 2027 shopping, gastronomia e tempo libero.

| Totale GLA: 34.111m?
| N° di brands/ stores: 72
| Bacino di utenza: 390.000 ab. (fino a 30°)

COSA CERCHIAMO
Fashion & lifestyle retailers ¢« Restaurant and F&B chains
¢ Leisure concepts * People services
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SVICOM

Svicom

REAL ESTATE MANAGERS

Fidelis Andria

TIPOLOGIA DI PROGETTO
Refurbishment

TIPOLOGIA DI ASSET
Retail / Leisure

PRESENTATO DA
Svicom S.p.a. Societa Benefit

DOVE/QUANDO? D E S CRI Z 1 ONE
| Citta: Andria Fidelis Andria nasce dal completo refurbishment del
| Regione: Puglia centro commerciale Mongolfiera Andria. Il nuovo Centro

avvia un percorso di trasformazione per rafforzare il

| Sviluppatore/i: Cannillo Group proprio ruolo sul territorio: nuovi accessi, promenade

| Proprieta/Investitore/i: Cannillo Group esterna e food court rinnovata, pensata per ampliare la
| Architect(s): Studio di architettura interno fruizione serale con nuovi format dedicati a ristorazione
della proprieta e tempo libero. Con 9 nuove attivita food e 7 medie

superfici, CC Fidelis rinasce come innovativo retail park

| Data di apertura: 4Q 2026 indoor di circa 12.000 mgq di GLA.

| Totale GLA: 12.000 m?
| N° di brands/ stores: oltre 40
| Bacino di utenza: 594.000 ab. (fino a 30%)

COSA CERCHIAMO
Fashion & lifestyle retailers ¢« Restaurant and F&B chains
¢ Leisure concepts * People services
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SVICOM

Svicom

REAL ESTATE

MANAGERS

Parma Promenade

TIPOLOGIA DI PROGETTO
Refurbishment

TIPOLOGIA DI ASSET
Retail /Leisure

PRESENTATO DA
Svicom S.p.a. Societa Benefit
www.eurofundgroup.com/it/progetti/parma-promenade/

DOVE/QUANDO?

| Citta: Parma
| Regione: Emilia Romagna
| Sviluppatore/i: Eurofund

| Proprieta/ Investitore/i: Signal, Eurofund Retail
Holdco | Sarl

| Architect(s): Broadway Malyan, MYGG, Studio Zanlari
| Data di apertura: 4Q 2026

| Totale GLA: 43.885m?

| N° di brands/ stores: 75

| Bacino di utenza: 346.968 ab. (fino a 30°)

COSA CERCHIAMO
Fashion & lifestyle retailers ¢« Restaurant and F&B chains
* Leisure concepts

D ESCRI Z 1

Parma Retail & un centro esistente, di circa 40.000 mqg
di GLA, che diventera la prima “Promenade” all'aperto in
Italia dedicata allo shopping e al leisure.

Il refurbishment puntera su sostenibilita, riduzione delle
emissioni di CO2 ed efficientamento energetico.
Accanto a brand gia presenti, arriveranno nuovi tenant
come Primark, HalfPrice, JD Sport, Mango, Calliope,
Normal, Legami, DoppioMalto e La Piadineria. Il piano
terra sara dedicato al retail, il primo piano al food &
beverage, salute e fitness, con 15.000mq per leisure,
indoor/outdoor e 9 campi da padel.

O N

E
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SVICOM

Svicom

REAL ESTATE MANAGERS

TIPOLOGIA DI PROGETTO
New

TIPOLOGIA DI ASSET
Retail

PRESENTATO DA
Svicom S.p.a. Societa Benefit

DOVE/QUANDO? D E S C R I Z2 1 O N E

| Citta: Torino Realizzato da Nova Coop, Scalo Nizza ¢ il nuovo
progetto di rigenerazione urbana dell’ex scalo ferroviario
svil i N c Vallino, nel centro di Torino, vicino alla Stazione di Porta
| Sviluppatore/i: Nova Coop Nuova. L’intervento riqualifichera oltre 32.000 mq con

| Proprieta/Investitore/i: Nova Coop la presenza di residenze universitarie, aree ristorazioni

| Architect(s): Nova Coop e retail, servizi, spazi verdi, piazze pubbliche e nuovi

| Data di apertura: Maggio 2027 collegamenti pedonali e ciclabili.

| Totale GLA: 10.000 m?

| N° di brands/stores: 20

| Bacino di utenza: 1.075.000 ab. (fino a 30”)

| Regione: Piemonte

COSA CERCHIAMO
Restaurant and F&B chains
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CUSHMAN & WAKEFIELD

Fiumaranuova

CUSHMAN &
WAKEFIELD

TYPE OF PROJECT
New /Extension/Refurbishment

TYPE OF ASSET
Retail

PRESENTED BY
Cushman & Wakefield
https:/www.cushmanwakefield.com/it-it/italy

DOVE/QUANDO?

| Citta: Genova (GE)

| Regione: Liguria

| Proprieta/Investitore/i: FIUMARANUOVA SRL

| Architect(s): Cushman & Wakefield Project
& Development Services Team

| Data di apertura: 2001

| Totale GLA: 41.000 m? circa di GLA totale Commerciale
+ 75.235 m? circa di Parcheggio

| N° di brands/stores: oltre 120 negozi + cinema multisala
+ bowling + ristorazione

| Bacino di utenza: Genova e Provincia

COSA CERCHIAMO

Fashion & lifestyle retailers ¢ Digital Native Vertical
Brands ¢ Restaurant and F&B chains ¢ People services
* ESG service providers (Solar panel, Electric car
recharging...)

D ESCRI Z 1

Il Team Project & Development Services di Cushman &
Wakefield dal 2019 affianca Fiumaranuova Srl con un
approccio coordinato e multidisciplinare, supportando

la Proprieta lungo l'intero ciclo di valorizzazione del
Centro. Dalla definizione delle strategie di riqualificazione
allo sviluppo di proposte ESG, dal pilotage dei brand al
coordinamento progettuale e tecnico, il Team garantisce
una visione complessiva e coerente. Un presidio costante
che assicura qualita, controllo dei processi e capacita di
adattamento ai nuovi contesti di mercato, rafforzando
I’'attrattivita, la competitivita e il ruolo del Centro sul
territorio.

O N E
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CUSHMAN & WAKEFIELD

||I|||.i CUSHMAN &

WAKEFIELD

NORMAL, shopping centre ‘il Centro’ Arese (MI)

TIPOLOGIA DI PROGETTO
New

TIPOLOGIA DI ASSET
Retail

PRESENTATO DA
C & W (U.K.) LLP ltaly
www.cushmanwakefield.com/it-it/italy

DOVE/QUANDO? D E S C R I Z2 1 O N E

| Citta: Arese (Milano) NORMAL & un noto brand danese, nato nel 2013,
focalizzato principalmente alla vendita di prodotti

per la cura della persona e cosmetici di marca. Grazie
ad un’importante piano di espansione, i negozi Normal

| Regione: Lombardia
| Inquilino: NORMAL

| Data di apertura: 6 Maggio 2026 sono oggi presenti con successo in dieci mercati europei
| Totale GLA: 660 m? con oltre 1,000 punti vendita.
| Bacino di utenza: Lombardia C & W LLP & impegnata a rappresentare in esclusiva

Normal nel loro piano di sviluppo sull’intera rete dei
Centri Commerciali italiani. Grazie infatti alla profonda
conoscenza del mercato Retail, C & W LLP ha portato
Normal all’apertura di 15 punti vendita, tra cui il nuovo
negozio sito all'interno del Centro Commerciale

‘Il Centro’ ad Arese e anche il loro primo flaghsip store
su strada in Via Torino a Milano nel Dicembre 2025.

Il futuro Retail di Normal in Italia € ambizioso e concreto.
Il target & di raggiungere I'apertura di 40 punti vendita
entro la fine del 2026. C & W LLP & onorata di poterli
assistere in questa missione.
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CUSHMAN & WAKEFIELD

|II|||.I WA

WAKEFIELD

HMAN &

TIPOLOGIA DI PROGETTO
New

TIPOLOGIA
Ret

DI ASSET
ail

PRESENTATO DA

Cushman &

Wakefield

www.cushmanwakefield.com/it-it/italy

DOVE/QUANDO?

| Citta: Roma

| Regione: Lazio

| Sviluppatore/i: POP MART ITALY S.R.L.

| Architect(s): Cushman & Wakefield Project
& Development Services Team

| Data di apertura: 26 novembre 2025
| Totale GLA: 350 m?
| Bacino di utenza: Roma / Lazio

COSA CERCHIAMO
Retailtainment

D ESCRI Z1 ONE

Cushman & Wakefield ha supportato POP MART
nell’apertura dello store in Via del Corso 511 a Roma.
L'operazione ha coinvolto i team Retail e Project &
Development Services, dalla ricerca della location alla
progettazione e gestione dei lavori. Il negozio supera i
350 mqg complessivi, con oltre 160 mq di area vendita su
due livelli, in una posizione ad alta visibilita. Il progetto
conferma I'approccio integrato della societa nel retail real
estate e la capacita di valorizzare brand internazionali in
contesti urbani di prestigio.
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